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O objetivo deste estudo foi levantar o perfil decppcdo e atitude dos consumidores de carne
bovina na cidade de Contagem, Minas Gerais, Besiinbém verificar quais os fatores socioeconésnico
estdo relacionados a compra de carne com cerfificalp origem. Os dados foram levantados de
entrevistas feitas com 400 consumidores (n = 400alaril de 2012, em alguns supermercados locais, em
Contagem, Minas Gerais, Brasil. Os questionariejzados por um Unico pesquisador, basearam-se em
um formulario estruturado com 36 questbes de nidltgscolha. As variaveis foram descritas e um
modelo de multiplas equagfes de estimacéo gerataZEEG) de regresséo logistica foi elaboradm par
identificar possiveis associagdes entre as cafstitas socioecondmicas dos consumidores e osgaiac
atributos da carne que influenciam a deciséo degmm\ presenca do carimbo colocado pelo Servico de
Inspecdo Federal (SIF) no produto foi o atribut@ quoais influenciou as decisdes de compra dos
consumidores. A maioria dos entrevistados nuncaudalar de rastreabilidade de carne bovina. Easre
pessoas entrevistadas, a maioria delas esta dispgsigar mais por carne com certificacédo de origem
entanto, existem desvantagens associadas commealdléiade, principalmente em relagdo ao aumemto d
preco da carne. Os consumidores com niveis maiadss de educacgdo consideram que a carne rastreada
proporciona mais seguranca ao evitar o risco desule doengas de origem alimentar na populacéo
(p<0,01, OR = 2,9, IC95% = 1,4-3,4). Os consumis@@m maiores niveis de renda estédo familiarizados
com os termos: a rastreabilidade, a carne rastreadzarne com certificado de origem (p<0,01, OR%
IC95% = 1,5-5,5). Rendimentos mensais mais altt@eatiretamente associados com maior aceitacdo dos
consumidores a pagar mais por carne rastreada (P08, OR = 4,8, IC95% = 1,3-17,5). Os
consumidores com niveis mais elevados de educagima tém uma percepcdo melhor sobre este tipo de
certificacé@o e, também, aceitam melhor pagar n@isgrne rastreada.
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